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Wie Sie mit
Nachhaltigkeit
und deren
Kommunikation
erfolgreicher
werden:

 —

Herrschte frither das Vorurteil, Nachhaltigkeit koste Ge

und bringe nichts ein, weil man heute, dass der Bi
zu Green Brands zu einem Big Impact werde
zu mehr Aufmerksamkeit filhren kanr

Die anstehenden Erweiteruneg
nach der Corporate Sus
ab dem Gescha

aus dem Mi
diese



»

»

»

wissen Sie,

wie ein Green Brand geschaffen
wird und wie damit die
Positionierung eines Unterneh-
mens im positiven Sinn verandert
werden kann

verstehen Sie,

auf welche Weise im Zusammen-
hang mit dem Thema ,War of
Talents” an gut ausgebildete Mit-
arbeitende kommuniziert wird

wissen Sie,

welches Vertrauenskapital

durch Kommunikation gegenuber
den verschiedenen Stakeholdern/
Anspruchsgruppen aufgebaut
werden kann

»

»

»

»

konnen Sie erkennen,

welchen entscheidenden Einfluss
die CSR-Kommunikation bei
nachhaltigen Finanzinstrumenten
wie Green Bonds, Social Bonds
und Green Loans hat

wissen Sie,

wie strategische ESG-Themen in
die Kapitalmarkt-Kommunikation
integriert werden konnen

konnen Sie
Ihr Nachhaltigkeitsreporting
professionell ausrichten

konnen Sie
neue unternehmerische Werte
und Ziele identifizieren

GUTE GRUNDE
FUR IHRE
TEILNAHME

UNMITTELBAR UND AKTUELL

Die neuesten Entwicklungen werden
tagesaktuell aufbereitet. Sie kdnnen

jederzeit Fragen an die Expert:iinnen

stellen und sich mit anderen Teilneh-
menden austauschen.

INTERAKTIV UND AGIL

Die begrenzte Zahl an Teilnehmenden
ermoglicht einen intensiven Erfahrungs-
austausch und ein flexibles Vertiefen
lhrer individuellen Winsche.

NACHWEISBAR UND QUALIFIZIERT
Nach Abschluss des Trainings erhalten
Sie ein Zertifikat, das |hr neu erworbe-
nes Wissen dokumentiert.

Das Seminar
richtet sich an
Geschaftsfuhrer:innen
und Flihrungskrafte

von Unternehmen mit
uber 250 Mitarbeitenden
und Nachhaltigkeits-
Beauftragte, die ab

2023 den Weg der Nach-
haltigkeit gehen wollen
und der Berichtspflicht
unterliegen.




SEMINARINHALTE

TAG 1

17. OKTOBER 2022

10:00 - 18:00

Gamechanger nachhaltige Entwicklung

» UN-Agenda 2030, Pariser Klima-
abkommen, EU-Green Deal

» Erwartungshaltung und aktiver
Beitrag von Unternehmen

Kommunikation im Business Case
Nachhaltigkeit

» Unternehmerische Nachhaltigkeit —
Chancen & Risiken im Business Case
» Wesentlichkeit & Stakeholder-Ansatz
» Nachhaltigkeitskommunikation
als zentraler Aspekt des
Nachhaltigkeitsmanagement

Strategie und Nachhaltigkeits-
kommunikation

» Glaubwiurdigkeit und Authentizitat

» Markenbildung und Positionierung:
Green Brand

» Employer Branding

» Sustainable Finance

Inhalte der Nachhaltigkeits-
kommunikation

» Dimensionen der Nachhaltigkeit
» Unternehmerische Nachhaltig-
keitsthemen

SEMINARINHALTE

TAG 2

18. OKTOBER 2022
9:00 - 13:00

Instrumente und Formen Aus der Praxis
der Nachhaltigkeitskommunikation

» Die Entwicklung eines Nachhaltig-
» Publikation Print und online keitskommunikationskonzeptes
» Digital und Social Media
» PR und Medienarbeit

» Messen, Veranstaltungen, Jury etc.

» Zentrale Aspekte erfolgreicher
Nachhaltigkeitskommunikation

» PRAXIS-WORKSHOP:
Stakeholder-Analyse und
Stakeholder-Dialog

Nachhaltigkeitsreporting
» PRAXIS-WORKSHOP:

» Nachhaltigkeitsberichterstattung - Projekt Nachhaltigkeitsbericht
von der Pflichtveranstaltung zur
erfolgreichen Kur

» Regulatorik: CSR-RUG und kiinftige
Entwicklungen auf EU-Ebene/
Erweiterung der Berichtspflichten

» Global Reporting Initiative (GRI)

» Deutscher Nachhaltigkeitskodex (DNK)



1

Nachhaltigkeit, 2
Strategie und Positionierung

» Was bedeutet Green Brand

KEY

LEARNINGS

und was macht Marken-
identitat aus?

Wie kann mit einer Green
Brand die Positionierung
eines Unternehmens im
positiven Sinn verandert
werden?

Wie werden Klarheit und
Fokussierung, Authentizitat
und Offenheit, Aktualitat,
Transparenz und Glaub-

wiurdigkeit in der Nachhal-

tigkeitskommunikation
gewahrleistet?

Employer Branding

»

»

»

Wie wird eine Verbesse-
rung der Mitarbeitermotiva-
tion fur beste Mitarbeiter,
die sich fir ein Unterneh-
men entscheiden, sicher-
gestellt?

Wie konnen die Fragestel-
lungen: ,Woran glauben
wir?“ und ,Wie sieht unsere
Zukunft aus?“ mit konkre-
ten Inhalten beantwortet
werden?

Wie kann der Bereich
Human Ressource die
unternehmerische Nach-
haltigkeit fur den ,War of
Talents” kommunizieren?




IHR
EXPERT:
INNENTEAM

Brigitte Lapper-Rohricht zahlt seit

uber drei Jahrzehnten zu den anerkann-
ten Kommunikationsexpertinnen fir
Unternehmens-, Finanzunternehmens-,
und Nachhaltigkeitsbranding

im deutschsprachigen Raum.

Ihre besondere Begeisterung gilt der
pragenden (Re)Positionierung und
Marken-Innovation fir die Finanz- und
Sustainable Communication.

Ihre Expertise ist dabei die Verzahnung
von Corporate Communication,
Sustainable Communication und
Employer Branding im Wettbewerb

um Human und Financial Capital.

Dr. Thomas Schmelzer ist promo-
vierter Wirtschafts- und Sozialwissen-
schaftler. Seit 1993 ist er als Berater
fur Controlling und Reporting tatig.

Bei seiner Arbeit legt er auf die Ver-
bindung von Planung, Unternehmens-
fuhrung und Berichterstattung Wert.

Ein zentraler Schwerpunkt seiner
Aufgaben ist es, Nachhaltigkeits-
indikatoren, wie z.B. die der Global
Reporting Initiative, in interne
Managementsysteme und externe
Berichte zu integrieren.



IHRE INVESTITION 1.800 €*

* Preis pro Person zzgl. MwSt.

Im Preis sind umfassende Seminarunterlagen enthalten.

Sie konnen jederzeit ohne zusatzliche Kosten eine:n Ersatzteilnehmer:in benennen.
Unsere ausflihrlichen Teilnahmebedingungen finden Sie unter: www.euroforum.de/agb

IHR VERANSTALTUNGSORT

Handelsblatt Media Group
Toulouser Allee 27
40211 Dusseldorf

Ubernachtungsmoglichkeiten in Ndhe des Veranstaltungsortes: https://hotelmap.com/MGRPH

IHR PLUS

Als Teilnehmer:in unserer Euroforum Veranstaltungen erhalten Sie von uns den Handelsblatt Business Zugang
fur 4 Wochen kostenfrei. Das Angebot endet automatisch. Sie erhalten die Zugangsinformationen per E-Mail
von der Handelsblatt GmbH. Zu diesem Zwecke leiten wir Ihre Kontaktdaten an die Handelsblatt GmbH weiter.
Diesem kostenfreien Service konnen Sie natirlich jederzeit widersprechen.

NEWSLETTER
Abonnieren Sie den monatlichen E-Mail Newsletter und erhalten Sie aktuelle und interessante Informationen
zu lhren Schwerpunktthemen: www.euroforum.de/newsletter
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